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Hello Kitty € uma gata ou uma garotinha? Conheca curiosidades
sobr e per sonagem que completa 50 anos

De bolsas a panelas de arroz, aimagem da Hello Kitty adorna quase tudo e, nesta sexta-feira (1°), completa
50 anos de existéncia. Mesmo apds meio seculo, o simbolo enigmatico continua a gerar milhdes de dolares
para seus criadores japoneses.

O design simples da personagem, gue nao € uma gata, mas sim uma gar otinha de L ondr es, conforme a
Sanrio, empresa gue a criou, tem o potencial de continuar gerando dinheiro nos proximos anos, dizem os
especialistas.

A histéria da Hello Kitty comegou como umailustracéo em uma carteira de vinil. Desde entéo, ela
apareceu em dezenas de milhares de produtos - oficiais e ndo oficiais - incluindo colaboragdes com a Adidas,
Balenciaga e outras grandes marcas, como a Car med, empresa brasileira de hidratante |abial.

O fenbmeno ndo da sinais de parar, com um filme da Warner Bros em andamento e um novo par que
teméatico da Hello Kitty a ser inaugurado no proximo ano nailhatropical chinesade Hainan.

O preco das a¢Oes da Sanrio aumentou sete vezes, elevando sua capitalizacdo de mercado paramais de 1
trilhdo de ienes (R$ 39,2 bilhdes) desde que seu jovem CEO, Tomokuni Tsuji, substituiu seu avd em 2020.

Diversao paratodas asidades

Uma mulher da California tem tantos produtos da Hello Kitty que seu marido construiu um galpéo rosa para
armazena-los. Dentro dele h&d milhares de brinquedos e outros itens com a Kitty e seu lago vermelho
brilhante, incluindo fileiras de 6culos de sol e uma cadeira giratoria.

“As pessoas da minha idade dizem: 'Hello Kitty é para criancas pequenas, e eu rio disso”, disse Helen, de
Riverside, na California. Eladiz ter “50 e poucos’ anos de idade.

Helen, cujo carro também é decorado com a Hello Kitty, dirige of&-clube do sul da California“Hello Kitty
SoCal Babes’. Ela é obcecada pela personagem desde que ela apareceu pela primeira vez nos Estados
Unidos, na década de 1970. Sua vasta colecéo de bichinhos de peltciada Hello Kitty “aaquece” e ela passa
horas com eles. Eles* curam algo em minha criancainterior”, diz ela.

Celebridade com admirador es famosos

Entre os fas da Hello Kitty estédo nomes como L ady Gaga, Nicki Minaj, Katy Perry e até mesmo o do Rel
Charleslll, que desgjou aelaum feliz aniversario este ano.

A contadaHello Kitty no TikTok - cuja biografia aidentificacomo a“CEO of supercute’ - apresenta
memes sarcasticos e imagens do “Hello Kitty Day” em jogos de beisebol nos EUA que encantam seus 3,5
milhdes de seguidores.

A Hello Kitty € o simbolo do “kawaii” japonés, um adjetivo que significa“fofo” ou “bonito”, e se tornou
uma ferramenta do "soft power" japonés, sendo o mascote de uma campanha que promove a etiqueta turistica
em Toquio.

Cartazes comemorativos do 50° aniversario foram exibidos no parque tematico Sanrio Puroland. A
empresaria Kim Lu, de Manila, vigjou parala durante as férias com sua sobrinha de quatro anos. “Essa era
realmente nossa prioridade aqui em Toquio”, disse ela.



“Sinceramente, ndo sabemos’ qual € o segredo do sucesso da Hello Kitty, admitiu Lu, que tem 36 anos.

“Acho que é o charme 'kawaii"™ .

A Sanrio tem direitos autorais de centenas de outros personagens populares, e a Hello Kitty responde por
30% de seus lucros, em comparacdo com 75% ha uma década.

Mas a Hello Kitty é afavorita de Rio Ueno, uma mulher de 23 anos que pegou um 6nibus noturno da regiéo
norte de Niigata para visitar o parque com umaamiga. “Eu tenho coisas da Kitty desde que erauma
garotinha’, disse, vestida com um moletom, uma bolsa e um bicho de pellcia da Hello Kitty. “Ela é uma
pessoa que esta sempre perto de mim e quero gue continue assim.
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